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Daten zur Untersuchung: Ziele und Methoden

Ziele:

Untersuchungsmethodik:

Evaluation der AIDS-Aufklarungskampagne durch eine
langfristig angelegte Untersuchung der Verdndemnge
des Informations- und Kommunikationsverhaltens sowi
von Wissen, Einstellungen und Verhaltensweisen im
Zusammenhang mit HIV und AIDS

Jahrliche Reprasentativbefragungen bei der Uber 16
jahrigen Bevolkerung in der Bundesrepublik Deutsod!
seit 1987, seit 1994 einschliel3lich der neuen Bsiadeer

Verfahren der Datenerhebung: Computergestutztgdretaerviews (CATI)

Auswahlverfahren:

Stichprobengrole:

Befragungszeitraum:

Datenerhebung:

Konzeptentwicklung,

Mehrstufige Zufallsstichprobe ama  ADM-
Telefonstichproben-System, Zufallsauswahl von Re¥so
im Haushalt); altersmaldig disproportional gesclaitet
Stichprobenplan (16- bis 44-Jahrige: 5.978 Falle)

n % %
ungewichtet  ungewichtet gewichtet

Insgesamt 7.001 100 100

Westdeutschland 6.048 86 84

Ostdeutschland 953 14 16

Manner 3.112 45 49

Frauen 3.881 55 51
Alleinlebende 3.245 46 20
unter 45 Jahre

Manner 1.674 52 55

Frauen 1.571 48 45
16- bis 20-Jahrige 1.970 28 8

Oktober 2010 bhis Dezember 2010

forsa. Gesellschaft fur Sozialfarsghund statistische
Analysen mbH, Berlin/Dortmund

Bundeszentrale fur gesundiobidiAufklarung, Kaoln,

Analyse, Berichterstattung: Referat 2-25, Dr. Uasudn Riden und Jargen Toppich



Einleitung

Die AIDS-Aufklarungskampagne ,Gib AIDS keine Chahagormiert die Bevolkerung der
Bundesrepublik Deutschland seit Mitte der 80er daiiiber HIV und AIDS und deren
Infektionsrisiken. Sie klart dartber auf, dass wid man sich vor einer Infektion mit HIV
und anderen sexuell Ubertragbaren Krankheiten sehikann. Sowohl massen- als auch
personalkommunikative Informationsangebote werdenigif flr unterschiedliche Gruppen
der Bevolkerung bereitgestellt.

Hauptziele der Kampagne sind die Verhinderung dateren Verbreitung von HIV sowie die
Erzeugung und Stabilisierung eines gesellschaéticKlimas gegen Stigmatisierung und
Ausgrenzung von Menschen mit HIV und AIDS.

Die Bundeszentrale fir gesundheitliche Aufklarungewsucht seit 1987 mit der jahrlich
stattfindenden Studie ,,AIDS im 6ffentlichen Bewsssh®,

» inwieweit die Bevolkerung von den verschiedenen kiurfingsmal3nahmen der
Kampagne erreicht wird und die Informationsangelnoizt,

= ob gegenuber Menschen mit HIV und AIDS ein sozidfdéisna in der Bevolkerung
herrscht oder ob Ausgrenzungstendenzen erkenmigr si

= 0b das fur die AIDS-Pravention notwendige Wisseresil weiterhin erhalten bleibt und

* in welchem Ausmal} sich die Menschen durch die Veduag von Kondomen vor dem
HI-Virus schitzen; insbesondere auch Bevilkerunggggn mit riskanterem
Sexualverhalten, wie beispielsweise die 16- bisjaigen Alleinlebenden mit
wechselnden Partnerschaften

Der vorliegende Kurzbericht enthélt zentrale Ergedms der aktuellen, Ende 2010
abgeschlossenen Umfrage.



Aufklarungsangebote zu HIV und STI

Nutzung von Medien der AIDS-Aufklarungskampagne

Eine zentrale Aufgabe der Studie ,,AIDS im Offerttienn Bewusstsein® ist es, zu untersuchen,
in welchem Ausmalfd die deutsche Bevolkerung insgesach wichtige Teilzielgruppen mit
den verschiednen Medien der AIDS-Pravention erteichden.

Die Reichweiten werden beispielhaft fir die 16- ddsjahrigen Alleinlebenden bezogen auf
die letzten 12 Monate dargestellt.

Die 16- bis 44-jahrigen Alleinlebenden sind deshalbe wichtige Zielgruppe der HIV-
Pravention, da bei ihnen ein potenziell riskant&egualverhalten haufiger vorkommt als in
der Allgemeinbevoélkerung: 45 Prozent von ihnen haibeden letzten zwolf Monaten eine
oder mehrere neue Sexualbeziehungen begonnenps@rifkénnen sich fir die nachste Zeit
eine neue sexuelle Beziehung vorstellen und 23 datohatten im letzten Jahr mehrere
Sexualpartner (30 Prozent der Manner und 15 PradgmErauen). Dartiber hinaus hatten 12
Prozent in den letzten 12 Monaten vor der Befrag&egualkontakte mit ihnen zuvor
unbekannten Partnern oder Partnerinnen (17 Prd#aannher und 5 Prozent Frauen) und 10
Prozent bei Urlaubsreisen (14 Prozent der Manner @rProzent der Frauen). 16 Prozent
halten es aufgrund des eigenen Sexualverhaltenadgtich, sich mit HIV zu infizieren (19
Prozent der Manner und 13 Prozent der Frauen).

Im Folgenden wird dargestellt, in welchem AusmagseiGruppe mit den massenmedialen
und den intensiveren Aufklarungsangeboten erreigintd. Betrachtet wird zunéchst die
Reichweite von Plakaten der ,mach’s mit* Kampagh¥;, Kino- und Horfunk-Spots sowie
Anzeigen in Zeitungen, Zeitschriften oder lllustié innerhalb der letzten 5 Jahre.

Abb. 1 Reichweiten der massenmedialen Aids-Aufklarung
16- bis 44-jahrige Alleinlebende

in Prozent
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Die grol3ten Reichweiten hatten bis 2008 die ,maafts-Plakate. 2010 erreichen sie auf die
letzten 12 Monate bezogen 67 Prozent der 16 bjal¥gen Alleinlebenden. Dies zeigt, dass
die neue Plakatlinie ,Liebesorte“ noch nicht so drakt ist wie die zuvor prasentierten
,Gemusekondommotive“. Den hdchsten Bekanntheitsgedzen im Jahr 2010 die TV-Spots
(72 Prozent). Mit Anzeigen konnten in den letzt@nMonaten 52 Prozent erreicht werden. 41
Prozent horten innerhalb der letzten 12 Monate Rigglio-Spots und 28 Prozent sahen
Aufklarungsspots im Kino. Die Bekanntheit der Radiad Kinospots hat sich in den letzten
5 Jahren deutlich erhoht.

Insgesamt konnten 95 Prozent dieser Zielgruppeeutézhland im Laufe des letzten Jahres
vor der Befragung mit mindestens einem dieser Aumtkigsmedien erreicht werden,

Intensivere AIDS-Aufklarungsangebote sind Broschiimmformationsveranstaltungen oder
Informationen aus dem Internet. Anhand dieser Mediees moglich, sich eingehender und
umfassender tber AIDS zu informieren. Da die Beliguing mit diesen Medien einen
aktiven und zeitaufwandigeren Zugang erfordert sile Reichweiten dieser Medien deutlich
geringer als die der massenmedialen AIDS-Aufklasamgfinahmen. Die Nutzung von
Broschiuren zur Information tUber HIV und AIDS lieggit mehreren Jahren bei etwa 20
Prozent. Die Nutzung von Informationsveranstaltunger intensiveren AIDS-Aufklarung ist
ebenfalls konstant und liegt 2010 bei 16 Prozem.Nlutzung von HIV-Aufklarung durch das
Internet hatte sich von 2006 bis 2009 von 11 Proaeh 16 Prozent im Jahr erhoht, ist im
Jahr 2010 mit 15 Prozent aber nicht weiter anggstielnsgesamt hatten im Jahr 2010 somit
42 Prozent der 16-bis 44-jahrigen Alleinlebendemt&kt mit mindestens einem Angebot
intensiver AIDS-Aufklarung.

Abb. 2 Reichweiten der intensiven Aids-Aufklarung
16- bis 44-jahrige Alleinlebende

in Prozent
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Informationsbedarf zu sexuell Gbertragbaren Infektionen

HIV/AIDS-Pravention und die Aufklarung tber Infedttisrisiken und Schutzmdglichkeiten
bei anderen sexuell tbertragbaren Infektionen (Sthen in einem engen Zusammenhang.
So kdnnen sexuell tUbertragbare Infektionen wie Sigpbder Tripper das Risiko fur eine
Ansteckung mit HIV erhdhen.

Im Rahmen der Kampagne ,Gib AIDS keine Chance" vda$ Thema STI bereits verstarkt
aufgegriffen und es wird gezielt Uber Ansteckunggeyesymptome und Schutzmaglichkeiten
informiert. In den Wiederholungsbefragungen werdei einigen Jahren Fragen gestellt, die
Aufschluss Uber den Informationsbedarf der Bevilkgrzu STI geben. Aktuell aul3ern 65
Prozent der Frauen und 50 Prozent der Manner Zigséz Informationsbedarf zu STI.

Bei der Frage, welche Informationsquellen perstinfic geeignet zur Information tber STI

gehalten werden, wird von mehr als vier Funftel dassonliche Arztgesprach (81 Prozent)
und das Internet (82 Prozent) genannt. Broschiieatlisher Organisationen werden von 60
Prozent als geeignetes Medium fur die AufklarungSau gesehen. Aber auch Broschuiren
anderer Organisationen (52 Prozent) und die Begahal Gesundheitsamtern (51 Prozent)
werden von etwa der Halfte der 16-bis 44-jahrigeleiAlebenden als geeignete

Informationsquellen eingeschétzt, die Beratung esrderganisationen von 43 Prozent.

Die Ergebnisse zeigen auf, dass bei der Weitereklung der STI-Pravention - dhnlich wie
bereits in der HIV/AIDS-Pravention - verschiedeneedién und personalkommunikative
Zugangswege genutzt werden kdnnen.

Abb. 3 Informationsbedarf zu STI
16- bis 44-jahrige Alleinlebende
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Schutz vor HIV und STI

Einstellungen zur Kondomnutzung

Eine wichtige Zielgruppe der Pravention von HIV uadderen sexuell Ubertragbaren
Infektionen (STI) sind Menschen mit haufiger wedhden sexuellen Partnern oder
Partnerinnen. Egal ob in Phasen der Partnersuehd]lichtigen Sexualkontakten oder bei
Reisebekanntschaften: jede neue sexuelle Bezidbitgigdas Risiko, sich mit HIV oder einer
anderen sexuell Ubertragbaren Infektion (STI) ateoken. Deshalb werden Einstellungen
und Verhalten hier explizit fr die 16-bis 44-jaen Alleinlebenden aufbereitet.

Die Aufklarungsangebote der BZgA zielen seit Begoer AIDS-Aufklarung darauf ab,
Kondomnutzung zu enttabuisieren und zu erleicht&m.wurden in humorvoller Weise in
TV- und Kinospots Vorbehalte und Angste aufgegniféeler auf Plakaten an die Nutzung von
Kondomen zum Schutz vor HIV-Infektionen erinnert.

Die emotionalen Vorbehalte gegeniber Kondomen nahime Verlauf der bundesweiten
AIDS-Aufklarungskampagne langsam, aber kontinuarkb, insbesondere auch bei den 16-
bis 44-jahrigen sexuell aktiven Alleinlebenden. Dimteil derjenigen, der angibt, einen
.korperlichen Widerwillen* gegen Kondome zu habsank von 19 Prozent im Jahr 1989 auf
8 Prozent im Jahr 2009. Dieser Anteil bleibt imrJ2®10 der Gleiche. 2010 aul3ern 5 Prozent
der Frauen diese Vorbehalte, bei den Mannern ssntiOeProzent. 16- bis 20-Jahrige, die
bereits Geschlechtsverkehr hatten, auf3ern mit ZelAtogenauso selten einen korperlichen
Widerwillen wie Manner, die Sex mit Mannern habBtsM).

Durch diese positive Entwicklung steigt die Wahgsolichkeit des tatsachlichen Gebrauchs
von Kondomen.

Abb. 4 Einstellung: Korperlicher Widerwille gegen Ko ndome
16- bis 44-jahrige Alleinlebende mit Geschlechtsverkehr in den letzten 12 Monaten
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Kondombesitz

Mit dem Ruckgang emotionaler Vorbehalte gegen Komelonahm die Bereitschaft, sich mit
Kondomen zu schiitzen, zu. Ein Indikator fur die iBbs Kondome in einer intimen Situation
tatsachlich zu benutzen, ist der Kondombesitz,rddiee aktive Beschaffung von Kondomen
voraussetzt. Erhoben wird der Kondombesitz durehFdage, ob man zurzeit Kondome zu
Hause hat oder bei sich tragt.

In der Gruppe der 16- bis 44-jahrigen Alleinlebemds langfristig betrachtet eine deutliche
Zunahme des Kondombesitzes festzustellen. MehdralsViertel (78 Prozent) der jingeren
alleinlebenden Méanner haben Kondome zu Hause aaesidh und damit die Absicht, sich
und den Partner oder die Partnerin zu schitzengii#ite Anstieg erfolgte bei den 16- bis
44-jahrigen alleinlebenden Mannern zwischen 19891896 von 57 Prozent auf 72 Prozent.
In den folgenden 10 Jahren lag der Wert meist wma &0 Prozent. Seitdem steigt er langsam
aber kontinuierlich weiter an.

Bemerkenswert ist, wie sich die Kondomverfligbarkeitden 16-44 jahrigen allein lebenden
Frauen verandert hat: 1989 hatten 21 Prozent KoadanHause oder bei sich. 2010 hat sich
der Anteil fast verdreifacht. Fast zwei Drittel ¢6%der Frauen haben Kondome verfugbar.

Abb. 5 Kondombesitz als Schutzintention
16- bis 44-jahrige Alleinlebende
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100 -

90 4
78
3 74 75 76

80 - 72 73 7
70 70 70 71
68 69 69
66 67 65

70 i P /
60 ST 57 53 s 63
. 66
61
56 TR 62 61 s 64 64

50 A 56
54
53 53 52 49

40 1
40 41 — \ANNET
30 1 35 34 Frauen
20 -
21
10 4
0

1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010
*

* ab 1994 einschlieRlich neue Bundeslander

BZgA - Reprasentativerhebung ,Aids im 6ffentlichen Bewusstsein 2010*

13



Kondomverwendung in neuen Partnerschaften

Ein wichtiger Indikator fir das SchutzverhaltenSituationen mit potenziellem Risiko fur
eine HIV oder STI Ubertragung ist die KondomnutzangBeginn neuer Beziehungen.

Im Jahr 1994 — in diesem Jahr wurde die Frage agtereMal gestellt - gaben in der Gruppe
der 16- bis 44-Jahrigen, die in den letzten 12 Memeine neue sexuelle Partnerschaft
begonnen hatten, 63 Prozent der Manner und 69 Rrdee Frauen an, sie hatten zu Beginn
der neuen sexuellen Beziehung Kondome verwendstz@n Jahr 2000 stiegen die Anteile
auf 81 Prozent bei den Frauen und auf 79 ProzeékeneMannern.

Im Zeitraum von 2000 bis 2004 zeigte sich ein delgr Rickgang der Kondomnutzung am
Beginn neuer Beziehungen. Diese Entwicklung folgieem deutlichen Rickgang von
Reichweiten der HIV-Aufklarung und damit von Erimaegsimpulsen der 6ffentlichen

Kommunikation tber HIV und AIDS.

Seit 2004 ist das Schutzverhalten in dieser Tqilgeuallerdings wieder deutlich angestiegen:
von 72 Prozent auf 85 Prozent bei den Mannern wmd74 Prozent auf 89 Prozent bei den
Frauen im Jahr 2010. In beiden Gruppen sind diebidiang hochsten Anteile, die zu Beginn
neuer sexueller Beziehungen Kondome verwendet haben

Abb. 6 Kondomverwendung zu Beginn neuer Beziehungen
16- bis 44-jahrige mit neuen Sexualbeziehungen im letzten Jahr
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Kondomverwendung bei wechselnden Partnerschaften

Die ,mach's mit“-Praventionskampagne spricht auckzigjt nicht-monogam lebende

Erwachsene an. Mit der Kampagne sollen Risikosdgonah bewusst gemacht und konkrete
Handlungsoptionen vorgestellt werden, z.B. fiur deauf und die Aufbewahrung von

Kondomen oder die bewusste AuRerung von Schutesden in einer intimen Situation.

Die Kondomnutzung nahm bei Befragten, die in deémntée 12 Monaten vor der Befragung
mehrere Sexualpartner oder —partnerinnen hattéin1988, als die Frage zum ersten Mal
gestellt wurde, erheblich zu. Der Anteil derer iesgér Gruppe, die in der letzten Zeit
zumindest gelegentlich Kondome verwendeten, walemm Jahren von 1988 bis 1996 von 54
Prozent auf 81 Prozent angestiegen und nach ei@gbwankungen in den Folgejahren auf
77 Prozent im Jahr 2004 zuriickgegangen. Seitdeag dér Anteil der Kondomnutzer und -
nutzerinnen (immer, haufig, gelegentlich) wiedewad liegt im Jahr 2010 bei 86 Prozent.

Besonders stark angestiegen aber ist der Antedrddie Kondome regelmalig (haufig oder
immer) benutzen: und zwar verdreifachte er sich 281Prozent im Jahr 1988 auf 69 Prozent
im Jahr 2010, dem bisher hochsten Wert. Bemerkemssteuch der Anteil derer, die immer
Kondome verwenden. Er hat sich im Beobachtungsasiir von 12 auf 48 Prozent
vervierfacht. Gleichzeitig sank der Anteil derag die Kondome verwenden, deutlich. Dieser
lag 1988 bei 46 Prozent, im Jahr 2000 bei 21 Prtaznes bei der Befragung im Jahr 2010 bei
14 Prozent.

Abb. 7 Kondomverwendung bei wechselnden Partnerschaf ten

16- bis 65-Jahrige mit mehreren Sexualpartnern im letzten Jahr
in Prozent
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Kondomabsatz

Die Entwicklung der Kondomverwendung lasst sichhaao Daten ablesen, die nicht mit
Hilfe von Befragungen gewonnen werden. Hierzu gehddie Kondomabsatz-Zahlen, die
vom Informationszentrum der Deutschen Latexforsghemtnoben und veroéffentlicht werden.
Die Kurve der Absatz-Zahlen stieg mit Beginn deDAFAufklarungskampagne stark an und
erreichte 1987 einen Umsatzrekord von 149 Milliarigieser Anstieg lasst sich als Reaktion
des Einzelhandels interpretieren, der aufgrundddenals entstandenen Nachfragesteigerung
seine Lager aufflllte.

Danach sank der Kondomabsatz zunachst wieder &@Millionen ab und wuchs dann bis
zum Jahr 2000 kontinuierlich auf 207 Millionen vegit Von 2001 bis 2003 gingen die
Kondomabsatzzahlen auf 189 Millionen zuriick, nahézereinstimmend mit den in dieser
Studie gemessenen Rickgangen der Kondomnutzurge (geeherige Kapitel). Im Jahr 2004
setzte sich der Rickgang jedoch nicht fort undkerdomabsatz begann wieder zu steigen,
bis auf 215 Millionen Stuck im Jahr 2008. Im Jabd @ liegt der Absatz bei 214 Millionen
Kondomen. Es wird deutlich, dass die in dieser @tggmessene Kondomnutzung und der
extern dokumentierte Kondomabsatz parallele Vendmdgen zeigen.

Abb. 8 Kondomabsatz
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Einstellungen zu Menschen mit HIV und AIDS

Ein wesentliches Anliegen der nationalen Aufklaskagnpagne ,Gib AIDS keine Chance”
ist die Erzeugung und Stabilisierung eines gedwlitichen Einstellungsklimas gegen
Stigmatisierung und Ausgrenzung von Menschen mit tihd AIDS und die Forderung der
Bereitschaft zu sozialer Unterstiitzung und Hilfe.

Die Einstellungen in der Bevolkerung zu Menscheh iV und AIDS sind weiterhin stabil
geblieben. Auch 2010 lehnen 96 Prozent der Allgabeitlkerung die Isolierung von AIDS-
Kranken ab. Nur wenige sind bereit, Menschen mit tihd AIDS auszugrenzen.

Ein hoher Anteil der Bevolkerung (67 Prozent)wstiterhin bereit, bei der Betreuung AIDS-
kranker Menschen zu helfen. Der leichte RUckgaegedi Wertes ist moglicherweise dadurch
zu erklaren, dass die verbesserte medikamenttsanBlkimg es HIV Infizierten mehr und
mehr mdglich macht, ein weitgehend normales Lelbare desondere Betreuung zu fuhren.

Abb. 9 Einstellung gegeniber HIV-Infizierten
Allgemeinbevélkerung ab 16 Jahre

in Prozent
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Zusammenfassung

Die HIV/AIDS- Praventionsangebote in Deutschlanetiehen die Bevélkerung weiterhin. Im
Jahr 2010 haben in der Zielgruppe der 16-bis 4dgah Alleinlebenden 95 Prozent
mindestens ein massenkommunikatives AIDS-Aufklasamgdium wahrgenommen. Den
hdchsten Bekanntheitsgrad haben die TV-Spots (@2eAt). Die Bekanntheit der Radio- und
Kinospots hat sich in den letzten 5 Jahren weitedl®. Angebote der intensiven HIV/AIDS-
Aufklarung erreichen 42 Prozent der 16-bis 44-gdmi Alleinlebenden. Die Nutzung von
Broschiren liegt seit mehreren Jahren bei etwa @2ent. Informationsveranstaltungen
werden von 16 Prozent dieser Zielgruppe wahrgenammé HIV-Aufklarung durch das
Internet, die sich von 2006 bis 2009 von 11 Prozemtl6 Prozent erhdhte, ist im Jahr 2010
mit 15 Prozent aber nicht weiter angestiegen.

57 Prozent der 16- bis 44-jahrigen Alleinlebenddemschen sich zusatzliche Information zu
sexuell Ubertragbaren Infektionen (STI). Als wigste Informationsquellen werden der Arzt
oder die Arztin (81 Prozent) und das Internet (82zBnt) genannt sowie Broschiiren
staatlicher Organisationen (60 Prozent).

Wesentliche Voraussetzungen fir den Schutz vor Hifd anderen sexuell Gbertragbaren
Infektionen (STI) haben sich im Verlauf der AIDS{klarung verbessert. So nahmen z.B.
emotionale Vorbehalte gegentiber Kondomen langsher,kontinuierlich ab. Die Anteile der
16- bis 44-jahrigen sexuell aktiven Alleinlebenddig sagen, sie hatten einen ,kdrperlichen
Widerwillen* gegen Kondome, sanken von 19 ProzemtJahr 1989 auf 8 Prozent im Jahr
2009 und 2010, auf 5 Prozent bei den Frauen und@ifrozent bei den Mannern.

Parallel zum Ruckgang emotionaler Vorbehalte gegeniKondomen nahm auch die
Bereitschaft zu, sich mit Kondomen zu schuitzen. sDieigt die Entwicklung des
Kondombesitzes, als Indikator fur die Absicht, sieeiner intimen Situation tatsachlich zu
benutzen. Mehr als drei Viertel (78 Prozent) derggren alleinlebenden Mé&nner haben
inzwischen Kondome zu Hause oder bei sich. 198@nvas noch 57 Prozent. Bei den 16-bis
44-jahrigen alleinlebenden Frauen hat sich die komeerfigbarkeit von 21 Prozent im Jahr
1989 auf 64 Prozent im Jahr 2010 fast verdreifacht.

Die Kondomnutzung am Beginn neuer Beziehungen bkét 094 insgesamt ebenfalls
deutlich zugenommen. Nach einem zwischenzeitlidRéokgang von 2000 bis 2004 ist sie
seitdem auf 85 Prozent bei den Mannern und aufr8@et bei den Frauen im Jahr 2010
angestiegen, den bislang héchsten Werten seit BeginStudie.

Bei 16-bis 65-Jahrigen mit mehreren Sexualpartnennund —partnern im letzten Jahr, stieg
die Kondomnutzung seit 1988 ebenfalls stark an. allem haben sich die Anteile derer, die
Kondome regelméalRig (haufig oder immer) benutzem, 28 Prozent im Jahr 1988 auf 69
Prozent im Jahr 2010 verdreifacht, dem bisher héaohg/ert. Der Anteil derer, die immer

Kondome verwenden, vervierfachte sich sogar voaulf2l8 Prozent.

Die Entwicklung der Kondomverwendung lasst sichhaan den Kondomabsatz-Zahlen des
Informationszentrums der Deutschen Latexforschibigsan. Im Jahr 2010 liegt der Absatz
bei 214 Millionen Kondomen. Die in dieser Studiemgssene Kondomnutzung und der
extern dokumentierte Kondomabsatz zeigen weitgeparallele Veranderungen.

Die Einstellungen zu Menschen mit HIV und AIDS sauth im Jahr 2010 stabil. 96 Prozent
der Bevolkerung lehnen es ab, Menschen mit HIV ARIS auszugrenzen.
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